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Feuer und Flamme fir , Florians Kruste”

Die BAKO und CSM Ingredients kooperieren seit Jahren infensiv in Sachen ,Frihlingsbrot” und ,Herbstbrot”.
In diesem Herbst fun sie sich zusammen, um auf dieser Basis ein ganz besonderes Konzept zu lancieren, das
viele wichtige Erfolgsaspekte vereint — inklusive Férderung des regionalen Feuerwehrnachwuchses.
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FLORIANS STE
IM EINSATZ FUR DIE JUGENDFEUERWEHR
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WERESTEROT

.Gutes genieRen, Gutes tun”: Unter diesem Motto steht
die aktuelle Gemeinschaftsaktion von BAKO und CSM Ingredients.

Florians Brot" und ,Herbstbrot” sind
seit Jahren bestens am Markt ein-
gefihrie Marken. In diesem Jahr ge-
hen sie zusammen: ,Mit dem Deut-
schen Feuerwehrverband, der darin
organisierfen Deutschen Jugend-
feverwehr, der BAKO und CSM
Ingredients sind vier starke Partner
am Konzept ,Florians Kruste’ betei-
ligt. Wir alle waren uns einig: Der
Herbst ist der ideale Zeitpunkt, um
die Kooperation umzusetzen und
50 gemeinsam mit unseren Kunden
und Konsumenten die Arbeit der
hiesigen Jugendfeuerwehren zu
unterstitzen®, erldutert Manfred
Laukamp, Director Activation In-
gredients Central & East bei CSM.
Aufgrund der Jahreszeitlichen
Komponente habe es nahe gele-
gen, die beiden starken Marken
.Florians Kruste” (bislang bekannt
als Florians Brot“) und ,Herbst-
brot* zusammenzubringen: eine
starke Kombination, zu deren Er-
folg sicherlich auch die Koopera-
tionserfahrung beitragen wird,

die CSM und BAKO in ihrer mehr als 20-Jahri-
gen Zusammenarbeit gesammelt haben.

Der Name ,Florians Kruste” ist kein Zufall: Der
Heilige Florian ist der gemeinsame Schutz-
patron der Backer und Feuerwehrleute. Diese
Verbindung steht Pate fir die Spendenaktion
der teilnehmenden Backereien. In Kooperation
mit dem Deutschen Feuerwehrverband unter-
stiitzen die Backer und deren Kunden die Arbeit
der Jugendfeuerwehr mit 20 Cent vom Ver-
kaufserlds eines jeden Brotes, die an die jewei-
lige drtliche Jugendfeuerwehr gehen und so ge-
zielt das kulturelle und gesellschaftliche Leben
von Jungen Menschen in den Regionen férdern.

Das Feuver wieder entziinden

Als CSM das , Florians Brot” vor zehn Jahren erst-
mals prdsentierte, kamen mehr als 400 000 Euro
an Spenden zusammen. Diese beeindruckende
Summe zeigt zum einen, wie sehr die Bundes-
burger die Arbeit der Jugendfeuerwehren schat-
zen, zum anderen, dass mit der Idee, das Backer-
handwerk und die Feuerwehren miteinander zu
verbinden, ein Nerv getroffenwurde. Indenver-
gangenen funf Jahren lief das Konzept dann eher
auf kleiner Flamme weiter, ohne gréRere Wahr-
nehmung bei Kunden und Konsumenten. ,Jetzt

Backer und Feuerwehr -
eine traditionelle Verbindung

Rudolf Rémer, stellvertretender BundesgeschaftsfUhrer des Deutschen Feuerwehrverbands
(DFV), weiR von vielen Gemeinsamkeiten zwischen Backern und Feuerwehrleuten zu
berichten. Umso mehr freut ihn die Neuauflage der erfolgreichen Kooperation.

Feuerwehr und Backerhandwerk verbindet eine gute lange Tradition. Auch
Backer sind oftmals ehrenamtliche Feuerwehrangehorige. Und aus viel-
facher personlicher Erfahrung weiR ich: Bei Einsatzen, insbesondere auch
in der Nacht, sind die Wege zwischen Einsatzstelle/Feuerwehrhaus und
Backstube kurz. Feuerwehren und Backereien sind im dorflichen wie auch
stadtischen Geprage wichtige Akteure. Uns beide gibt es fast Gberall!

Zusammen mit CSM haben wir nun zum wiederholten Male den Start-
schuss fur eine lebendige Kooperation auf Ortsebene gegeben. Unser Ziel

ist es, dass die traditionelle Verbindung der Backer zu ihren Feuerwehren
und umgekehrt durch Aktionen und die Zusammenarbeit im Ort bzw. im
Stadtteil gelebt wird. Man kennt und wertschatzt sich. Das soll Ausdruck
der Partnerschaft sein und bleiben. Und hier werden viele gute Ideen um
die ,Florians Kruste" entstehen.

2 Verwe vnmu ist fur die e 1 n
In Deutschland gibt es zum Glick in ]edem On‘ eine Feuerwehr Und in
Jeder Feuerwehr gibt es vielfaltiges Engagement und unterschiedliche
Herausforderungen. Auch zum Erhalt und zur Zukunfissicherung des Sys-
tems der helfenden Hande. Ich bin mir sicher: Jeder an die Feuerwehren
bzw. Jugendfeuerwehren weitergegebene Euro ist gut investiert!




Titel: BAKO-magazin
Ausgabe: 09/2021, S. 16-17
Druckauflage: 12.984

Medium: FZ Back

Erscheinungsweise: monatlich
Markennennung: CSM Ingredients

CSM

INGREDIENTS

ist die Zeit gekommen, das Erfolgskonzept wieder groR und laut zu machen.
Wir hoffen, auf diese Weise erneut eine hohere sechsstellige Spenden-
summe erzielen zu kénnen. Die Voraussetzungen sind optimal, denn dies-
mal haben wir mit der BAKO einen weiteren starken Partner an unserer
Seite”, freut sich Laukamp, zumal die Kommunikationskanale noch breiter
aufgestellt sind als bei der Ersteinfohrung des Konzepts: ,So werden wir u. a.
auch iiber unsere Social-Media-Kanale auf die Florians Kruste’ aufmerksam
machen.” Via www.baecker-werbeportal.de kénnen zudem zahireiche
individualisierte Werbematerialien erstellt werden.

Wie wichtig der Einsatz der Feuerwehren gegen die Gewalt der Elemen-
te ist, muss man nach den Ereignissen dieses Jahres niemandem erkldren.
Dennoch werden in Zeiten kommunaler SparmaRnahmen die Mittel zur
kontinuierlichen Nachwuchsférderung immer knapper - eine Spenden-
aktion ist in diesem Umfeld willkommen und wirki sich auf das Ansehen
des Backers in der Region sehr positiv aus.

Flexibel in der Umsetzung

Das Konzept zeichnet sich durch Vielfaltigkeit und Variabilitat von Zuta-
ten aus; so kénnen z. B. unterschiedliche Produktliésungen von CSM als
Grundlage dienen. Der Einsatz hochwertiger BAKO-Rohstoffe wie etwa
Walnussen, Sonnenblumen- und Kurbiskernen zur Veredelung sorgt for
einzigartige Aromenvielfalt und ein saftiges Genusserlebnis.

Fur die Umseizung, Bekanntmachung und Vermarkiung des Konzepts
haben CSM Ingredients und die BAKO einen Infoflyer entwickelt, den teil-
nehmende Backereien und Backerinnungen nutzen soliten. Hinzu kommt

als weiterer Erfolgsfaktor, dass das Konzept durch Regionalitat tberzeugt
- Feuerwehr findet auf dem Lande statt. ,Nicht zuletzt aus diesem Grund
ist die ,Florians Kruste’ ideal geeignet fir eine Kooperation mit der BAKO.
Denn Konzepte mit regionaler Note sind genau das, was die Genossen-
schaften sich winschen. Und nicht nur sie: Auch Konsumenten fragen
regionale Lésungen verstarkt nach. Vielféltigkeit und Variabilitat erlauben
es daruber hinaus, individuelle Verbrauchergewohnheiten auf den Punkt
zu treffen. All diese Faktoren entsprechen dem heutigen Zeitgeist”, bricht
Manfred Laukamp eine Lanze fur das Konzept. B

Starke Partner: Karl-Heinz Banse (Prasident DFV, |.) und Manfred Laukamp
(CSM Ingredients) prasentieren die ,Florians Kruste®.



